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Progettare in fiera, progettare la Fiera

L a progettazione della fiera e dell’evento fieristico sono i temi

affrontati da Marek Nester Piotrowski nel volume

Progettare in fiera, progettare la FieréEdizioni Lybra

Immagine, Milano, 280 pagine, 34,00 euro). Una progettualita

che va ben oltre la semplice creazione di un ambito nel quale -

esporre le merci o realizzare manifestazioni commerciali e che  INterfairGroup

ha acquisito uno straordinario grado di incidenza sulla citta. . L
Lunicita e la completezza | mercato delle fiere & in fortg

delle esperienze di Marek ! espansione. Nuove fiere, nuovi ce
Nester Piotrowski (docu- tri fieristici. Ma altro & parlare dellg
mentate in questo primo, mMmanifestazioni che di anno in anre .
organico volume sul tema) letteralmente si moltiplicano, altro & parlare della loro qualita. E
evidenziano come le fiere fisiologico che a fronte di una maggiore quantita di eventi fieristici
"% siano oggi uno straordinario vi possa essere un decremento della qualita dei medesimi, e une

y territorio di elaborazioni  crisi per manifestazioni in settori merceologici di grande rilievo
Bl progettuali che, ampliando  gyali quello automobilistico e Itc.
el le tradizionali competenze |, questa fase di trasformazione sia del mondo fieristico (nascita
B dellarchitettura e dellurba- - = : -

! nistica. conducono & nuovi di nuovi centri, sviluppo di nuove aree alternative come show-
i ; i J . ; event, road-show), sia dei settori economici cui si rivolge, I'azien-
Prooeliare 1n hera modelli coerenti con esigen- o A . . N

(e ] : . da allestitrice, per ottimizzare le risorse, mezzi e uomini, & indotta

TRl PR BT B Ze In continuo mutamento. ; Sen ;
| b . ' a stringere alleanze con partner di fiducia, diventando grande

“Il disegno e la realizza- ¢ ; : X ) . N
zione di una esposizione impresa. La contrazione dei mercati, a mio avviso, durera ancora

commerciale ha ormai acquisito un grado di difficolta analogo &lualche tempo, in relazione prevalentemente alla grande rivoluzio-
quello della conformazione dei fatti urbani. Lo spazio della fierane economica che si sta attuando in questi anni.
riproduce in miniatura il territorio della citta, per cui non solo Interfairgroup & una societa di servizi giovane per data di fondazio-
devono essere risolti i problemi di flusso o garantiti tutti i servizine e per eta anagrafica del suo staff interno, ma di grande esperienze
in essa normalmente presenti, ma, trattandosi di ‘megalopolinfatti € associata a un grande gruppo col quale collabora ormai da
specializzate’ in cui sono presenti solo le attivita e i prodotti didiversi anni e ne condivide esperienze complesse e gratificanti.
uno stesso settore, si pongono problemi che sono assenti nelleCon sede e uffici commerciali a Mazzo di Rho, via
citta reali.” _ . Risorgimento 2/a, depositi e produzione a Seriate, via Comonte 16,
Merito delfautore aver fatto emergere una nuova dimensiongnterfajrGroup realizza stand e arredamenti su misura nonché alle-
del progetto fieristico: aver compreso che per l'ampiezza delleienti personalizzati a noleggio. La sua produzione si distingue
cedimenti metodologici e operativi necessari, il progetto fieristif)per Falta qualita e per Fottimo rapporto qualita/prezzo, ed e rivolia
p una fascia di clienti molto alta.

co non € piu riducibile a semplice settore di applicazione de ; . X . .

design, ma necessita, di una autonoma e originale definizione, P2 diversi anni abbiamo attuato una strategia volta a rendere la
Dimostrando — nostra societa e il gruppo di cui facciamo parte, flessibile, disponibi-
tutto cio con le le, avendo intuito gia negli anni '90 le grandi trasformazioni in corso.
centinaia di Moreno Zaccarelli, amministratore delegato
progetti, dal
1982 ad oggi,
documentati nel
libro e testimo-
ni di tale per-
corso teorico €

| “primi 10 anni” di attivita PIEmmePi

JEmmePi compie 10 ann
di attivita. Nata nel 1992
progettuale. dall'idea di fornire alle aziendd

Il tema della 7 ; .
conformazione e organizzazione di una manifestazione fieristicuna nuova forma di comunice
o gione integrata a 360 grad

assume, nel suo pensiero, il ruolo di esperienza cruciale in quan

in essa vengono 51 concentrarsi e annorgiarsi alcune delle cgmpl %_gue da sempre un percorso
sita che caratterizzano la scena del progetto contemporaneo.|F€7€@ € sviluppo, di nuovs
volume & stato presentato il 12 giugno 2002 allo Spazio deiecnologie, all’avanguardia
Progetto [ADI] negli East End Studios di via Mecenate 84 an€dli strumenti per comunicar
Milano. Allincontro-dibattito, dal titolo “La Fiera, le fiere, la € in grado di risolvere qualsia: S .
cittd” hanno partecipato Flavio Cattaneo, presidente e amministr@roblematica inerente il mondo espositori per il punto vendita:
tore delegato di Fiera Milano Spa; Luca Basso Peressut, storigdella comunicazione. questi sono alcuni dei servizi
della forma architettonica espressa dall'attivita allestitiva; Emilio Da 10 anni PIEmmePi fa offerti insieme ad assistenza,
Battisti, progettista particolarmente attento ai rapporti fra architetdella soddisfazione del cliente qualita di realizzazione e gran-
tura e contesto urbano; Andrea Branzi, critico e teorico dellda propria missione: lo staff de esperienza. Passione ed
nuove forme del progetto; Dario Milana, esperto di fiere e funziocomposto da una dozzina dientusiasmo contraddistinguono
nalita fieristica, fondatore di Nolostand; Antonio Petrillo, teorico professionisti, tra architetti, lo staff di PIEmmePi da sem-
del fenomeno fiera; Marek Nester Piotrowski, lautore del libro. grafici, copywriter, mette a pre. Ogni giorno, da 10 anni.
Mario Mastropietro, direttore di Exporre, ha moderato il dibattito. §jsposizione preparazione e PiIEmmePi Srl & in:

Marek Nester Piotrowski, Progettare in fiera, progettare la

. St . P . creativita studiando ed esami- Via Risorgimento 2/a
Elr%rfg/z[i)g:é%glrg?;gé té;‘fngar'ésa' gfasr'g?'ng the Trade Fair nando con cura la richiesta 20017 Mazzo di Rho (MI)
Introduzione/Introduction by Mario Mastropietro deéla (;Qmmlttter;za: di gelizz%%%%%%%%%‘;
Edizioni Lybra Immagine 2002, pp. 280, 800 ill. colori refing, stratégia di merca- ax. IO .
Formato/size 21,5x24, Isbn 88-8223-055-4, euro 34,00 to, analisi creativa, corporate email: piemmepi@piemmepi.it

identity, stand personalizzati, http: //www.piemmepi.it
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